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Rezumat

Aceastd teza de abilitare prezintd o sintezad a demersurilor stiintifice efectuate dupa ce
am obtinut titlul de doctor. Activitatea mea de cercetare s-a concentrat pe mai multe directii
relevante: rolul neuromarketingului si al cercetarilor de marketing asupra dezvoltarii
economice prin constructia unor mai bune modele de luare a deciziei; raporturile pe termen
scurt si pe termen lung intre psiho-sociologie, reclamé, comportamentul consumatorului si
crestere economicd in contextul competitivititii europene; factorii care determina
dimensiunea pietei de publicitate si dezvoltarea durabild; relatia dintre psihologia reclamei si
variabilele micro si macroeconomice; principalii factori care determina cresterea somajului ce
a avut loc in timpul recentei recesiuni, investitia in oameni si cresterea economica; legétura
dintre dezvoltarea rurald, productia de bioetanol si dezvoltarea economicd; comparatia
economica si tehnica dintre valoarea pietei de carburant si utilizarea sustenabild a resurselor

prin exploatarea bioetanolului 1n agriculturd si industrie; politica preturilor si strategia

nationald de export, analize interdisciplinare.

Teza de abilitare cu titlul Cercetarea de marketing — suport al dezvoltdrii
durabile economice §i sociale. Modele interdisciplinare de fundamentare a deciziei in
economia §i societatea modernd este structurat in patru parti, dupd cum urmeazi: Partea I:
Dezvoltarea socio-economicd si instrumentele specifice, Partea a-ll-a: Cercetarea de
marketing, Partea a-lll-a: Modele interdisciplinare de fundamentare a deciziei in economia si
societatea modernd, Partea a-1V-a: Perspective si propuneri. Fiecare parte a lucrarii se
deschide printr-un capitol introductiv ce ne introduce in tema subiectului cu teorii si ipoteze
deja demonstrate si publicate in scrieri stiintifice de profil, si se incheie cu o parte de concluzii
prin care se puncteazd impactul si aportul studiului pentru viitoarele cercetéri in domeniu.

In Partea I: Dezvoltarea socio-economicd si instrumentele specifice am abordat teme,
precum: Dezvoltarea durabild, Cresterea economica, Studii pe termen mediu si lung. Asadar,
din dorinta de a aborda stiinta marketingului prin prisma caracterului sdu interdisciplinar, in
ultimii ani, am dezvoltat studii si cercetdri ce au demonstrat interconectarea teoriilor
economice cu cele social-psihologice in ceea ce priveste intelegerea actului de achizitie si
consum manifestat de individul zilelor noastre si decodificarea deciziei ce a determinat actul

in sine.




in Partea a-1I-a: Cercetarea de marketing am abordat teme, precum: Metode si tehnici
stiintifice, Analiza cantitativ-calitativd a informatiilor, Analiza investitiilor in publicitate.
Statistici si tendinte pe piata roméneascd. Asadar, pundnd in balan{d elemente precum:
strategie, avantaj competitiv, competitivitate, activitate de marketing, micro si macromediul
companiei, mediul economic si evolutia sa, varietatea si dinamica nevoilor umane, se remarca
cum, in ultimele decenii, marketingul tinde si& devind un instrument de masurd a
competitivitdtii companiilor din intreaga lume. Vizut ca un proces social §i managerial,
serveste indivizilor si grupurilor si obtina ceea ce le trebuie i ceea ce doresc, prin crearea si
schimbul de produse si valori cu ceilali.

in Partea a-II-a: Modele interdisciplinare de fundamentare a deciziei in economia si
societatea modernd am abordat teme, precum: Neuromarketingul — o plajd de cercetare de
pionierat in Roménia cu subtemele Neuromarketing — instrument stiinfific de procesare
inconstientd a informatiei transmisa de creierul consumatorului si Contributii personale la
cercetdri de piatd din Romania — piata produselor de sldbit, cat si Armonizarea cererii cu
oferta in industria serviciilor — sectorul sportiv de golf. Preocupatd de limitele rationalitatii
agentilor economici, este adusé spre analizi teoria economiei comportamentale ca studiu, atét
al efectelor generate de factori psihologici, cognitivi, emotionali, culturali si sociali asupra
deciziilor economice ale indivizilor si institutiilor, cét si din punct de vedere a consecintelor
acestora asupra evolutiei preturilor pietei, randamentelor si alocdrii resurselor, impactul
diferitelor tipuri de comportament, in medii diferite de valori experimentale variabile.

In Partea a-IV-a: Perspective si propuneri am abordat teme, precum: Invatarea
continud, motorul societétii cunoasterii, Respiritualizarea comportamentului uman in secolul
XXI. Hazard sau manipulare constientd. Paradoxal, agentii de publicitate considera ca
publicul a devenit foarte sceptic fatd de subiectele de publicitate promovate, asa incét
capacitatea sa mentald si comportamentul nu mai pot fi influentate de intruziuni externe. Prin
urmare, s-a apelat la tehnici de abordare a subconstientului pentru a lupta Impotriva
neincrederii congtientizate. In aceasti lume a schimbdrii continue, a noii tehnologii, a
descifrarii gandurilor, spiritul uman tinde sa se protejeze prin actul de constientizare a dorintei

de a cunoaste, intelege, dobéndi si invata toata viata.

In partea finald a tezei de abilitare, indic directiile viitoare in cercetare, pornind de la
studiile si publicatiile realizate pana in prezent si, continuand cu perspectivele de predare.
Activitatea de cercetare este convergentd cu activitatea didacticd pe care am

desfasurat-o pentru cursurile de licentd, Introducere in Marketing, Tehnici de promovare,




Marketingul serviciilor, Destination Marketing (En), Managementul marketingului, precum si
de masterat, respectiv, Marketing strategic si Psihosociologia reclamei.

Pentru cursurile pe care le predau, ma bazez pe gandirea analiticd a studentilor, urmare
a comunicdrii teoriilor de specialitate, coroborat cu prezentarea si sustinerea unor studii de caz
sau a unor exemplificari prin proiectii video-audio ce incurajeazi dialogul profesor-student,
student-student.

In cadrul seminariilor, analizim lucrari din literatura de specialitate recents, studentii
urménd sa elaboreze proiecte cu temd datd, eseuri sau recenzii ale unor capitole/cérti de
specialitate, prin care ne propunem si intelegem modul in care unele ipoteze economice pot fi
(in)validate. Rezolvdm, de asemenea, seturi de probleme in care investigdm modul in care
sunt interpretate rezultatele din punct de vedere economic, dar si statistico-matematic,
realizand o analiza a solutiilor alternative si examinare a posibilelor implicatii.

In lucrarile de licenta si masterat pe care le-am coordonat in calitate de indrumator,
contributia personald a fost evaluata prin inspectarea, pe baza datelor, a evolutiei indicatorilor
economici, prin corelatii de testare, prin furnizarea de scenarii de politici micro si
macroeconomice, pornind de la situatii existente, cdt mai specifice domeniului de interes si

competentelor candidatului.

Ultima parte a tezei de abilitare cuprinde sursele bibliografice structurate pe fiecare

capitol in parte, acolo unde acestea fac referire.




